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Campaña listo
Lanzada en diciembre de 2003, Listo es una campaña publicitaria nacional de servicio público diseñada para educar y facultar a los ciudadanos estadounidenses hispanos para prepararse y responder ante emergencias, incluso desastres naturales y posibles ataques terroristas. El objetivo de la campaña es lograr que el público se involucre y, en última instancia, aumentar el nivel de preparación básica en todo el país. 
· Listo y su versión en inglés Ready solicita a las personas que tomen tres medidas clave: conseguir un kit de insumos de emergencia, elaborar un plan familiar de emergencia y mantenerse informado acerca de los distintos tipos de emergencias que pueden producirse y las respuestas apropiadas ante ellas.

· Los mensajes de la campaña se han divulgado a través de: televisión, radio, impresiones, anuncios de servicio público (PSA) en Internet y en la calle desarrollados y producidos por el Consejo de publicidad, folletos, los sitios web www.listo.gov y www.ready.gov, líneas de teléfono gratuitas, 1-800-SE-LISTO y 1-800-BE READY, y sociedades que abarcan una amplia variedad de organizaciones del sector público y privado. 
· Desde su lanzamiento, la campaña Listo ha generado más de $34.8 millones en donaciones de los medios en concepto de apoyo. Desde el 30 de junio de 2008, www.listo.gov ha recibido más de 23.7 millones de visitas y 761,000 visitas exclusivas, y más de 1.9 millones de copias de material de Listo han sido solicitadas o descargadas del sitio web. 
· Una encuesta nacional a ciudadanos estadounidenses hispanos llevada a cabo por el Consejo de publicidad en agosto de 2007 descubrió que, a pesar de que todavía queda un largo camino por recorrer antes de que todos los ciudadanos estadounidenses estén preparados para casos de emergencia, se han observado signos de progreso. 
· Una proporción cada vez mayor de ciudadanos estadounidenses hispanos se define como “muy” o “algo” preparada para un desastre, lo que demuestra un aumento del 36% en 2005 al 46% en 2007.

· Entre 2005 y 2007, la proporción de ciudadanos estadounidenses hispanos que informan haber tomado alguna medida para prepararse aumentó 10 puntos, desde el 27% al 37%. También hubo varios aumentos notables en los comportamientos clave de preparación entre los hogares hispanos de todo el país:
· Creación de un plan familiar de emergencia (24% en julio de 2005 a 33% en 2007)

· Búsqueda de información sobre preparación (24% en 2005 a 31% en 2007)

· El Departamento también creó extensiones de la campaña Listo y material para segmentos específicos de la población hispana. Listo Negocios ayuda a propietarios y gerentes de pequeñas y medianas empresas a preparar a sus empleados, operaciones y bienes en caso de emergencia. Listo Niños es una herramienta para ayudar a los padres y a los maestros a educar a niños de 8 a 12 años sobre las emergencias y sobre cómo pueden ayudar a preparar a su familia. Seguridad Nacional, la AARP (Asociación Americana de Jubilados), la Cruz Roja Americana, la Organización Nacional sobre Discapacidad y la Asociación Nacional de Protección Contra Incendios también crearon información de preparación para emergencias para personas mayores y ciudadanos estadounidenses hispanos con discapacidades y necesidades especiales. 
-más-

· El Departamento resalta la preparación pública para casos de emergencia a través del Mes Nacional de la Preparación, un esfuerzo nacional llevado a cabo cada mes de septiembre para impulsar a los ciudadanos estadounidenses a tomar medidas simples para prepararse para emergencias en sus viviendas, sus empresas y sus escuelas. En 2007, 1,800 organizaciones locales, estatales, regionales y nacionales participaron en el Mes Nacional de la Preparación mediante la distribución de información, la organización de eventos y el patrocinio de actividades en todo el país para promover la preparación para casos de emergencia. El Mes Nacional de la Preparación en 2007 consistió en cuatro semanas temáticas que se concentraron en diferentes áreas de la preparación para casos de emergencia, que incluyen: regreso a clases (Ready Kids); preparación empresarial (Ready Business); preparación multicultural (Campaña Listo) y preparación familiar y doméstica, incluso para mascotas, ciudadanos estadounidenses mayores y aquellos individuos con discapacidades y necesidades especiales (Ready America).
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